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STILL DAY ONE
NEWS




Offene Kategorien fiir Headline Search Ads

Headline Search Ads sind in den folgenden Amazon-Kategorien offen:

Bekleidung
Bekleidung & Zubehor

Gerate Lebensmittel & Feinkost
Sammlermiinzen

Kunst, Handwerk & Handarbeit Handmade
Computer

Autoteile & Zubehor Drogerie & Koérperpflege
Elektronik

Baby Kiiche & Haushalt
Entertainment

Batterien Industrie & Wissenschaft
Sammlerstlicke

Beauty Koffer
Bildende Kunst

Kamera & Foto Filme und TV
Mdébel

Mobiltelefone & Zubehor

Ausnahmen fiir Headline Search Ads
Wir nehmen derzeit keine neuen Antrdge von Verkdufern an, um Produkte in der Kat
Wir unterstiitzen auBerdem keine Erotikartikel, gebrauchten Produkte oder generaliit

Weitere Informationen dazu finden Sie unter Kategorie-, Produkt- und Angebotsbesc

Amazon

KONFERENZ

Musik

Software

Sport & Freizeit

Musikinstrumente

Sport-Sammlerstiicke

Blirobedarf & Schreibwaren

Baumarkt
Freizeit
Spielzeug
Terrasse, Rasen & Garten
Videospiele
Haustierhedarf
amazon seller central CATALOG new  INVENTORY
Sponsored Products Headline Search Ads """

A|| C @ A new way to advertise your brands

Camy

Create

Build a custom ad that has a prominent placement
in search results and drives shoppers to pages
that showcase a collection of your products.

Remind me later Learn more o

Das Erfolgsgeheimnis
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AMAZON VERSTEHEN -
GRUNDLAGEN DER AMAZON
OPTIMIERUNG




@
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v'Produkte mussen sichtbar sein:

~zuerst FUR DEN Algorithmus

v'dann fur den Kunden!




2500 von 3000 KW relevant

5000 von 5500 KW relevant
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Erweiterung / Anderung / Anpassung Kategorie und Content

Amazon
KONFERENZ

Das Erfolgsgeheimnis
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AMS —
AMAZON MARKETING SERVICES




Ubersicht

NEU
Headline Search Ads Sponsored Products Product Display Ads
8/10 10/10 7/10
Wirkt als Werbung ganz oben Direkt in die Suche eingebunden AuRer man ist an Reichweite und

Angriff interessiert — dann 10/10

Amazon

KONFERENZ

Das Erfolgsgeheimnis




Amazon Marketing Services

Sponsored Products

v'Produkte auf Keywords schalten
— Automatisch (eingeschrankt)
— Manuell

Sehr hohe Marktdurchdringung mit
bis zu 10 Platzierungen pro Seite

Die Ausspielung und Relevanz

ist stark content-basiert

Verkauf von Produkten mit Sinnvoll bei reduzierter
aktuell noch nicht sehr Angriff auf Wettbewerber Eigenschutz Darstellung der Varianten
guten Rankings bei Soft-Variations

: e

= ‘ ]
'/;‘ ==
*ﬁ. % /
- Gesponsert
Gesponsert éspiiset Fidget Spinner Metall,Hand Spinner Fidget Toys
Knoblauchpresse Edelstahl WERTIOO Garlic Press spiilmaschinenfest springseil, geschwindigkeit und vcrs(c!lbar stahl :rezktif:her Urle;u'l() Gjbu;ts"t'agsG;i;herlk qurd ;
Profiausfiihrung Precision Kitchenware Leicht Zu Reinigen draht {iber seile fiir bewegung und geschwindigkeit - rwachsene und Kinder ToHa,5- inuten Fidge!
von WERTIOO ausbildung, seil springen fiir cardio - fitness von lcz Spinner Keramik Retro Stil
(schwarz) von ToHa

EUR 14,60 inkl. USt £UR24:80 _prime von LCZ EUR 19,99 inkl. USt EUR56,95 _prime
Lieferbar ab dem 24, September 2017. EUR 7,99 inkl, USt EUR9:99 Lprime Ue anetitag21: Saptambis
Kostenlose Lieferung maglich. Kostenlose Lieferung mdglich Kostenlose Lieferung méglich.
WA -8 "2 13

Amazon

KONFERENZ
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Amazon Marketing Services

Autokampagnen???
v'Zu hoher Wettbewerb fir generische Keywords — daher hohe ASIN-Quote

v'Schlechter Content — Schlechte Relevanz — man optimiert sich in eine Negativ-
Spirale

v'Suchbegriffbericht — Nur Keywords mit MINIMUM 1 Klick — nur in der APl mehr!

Anzeigengruppen Negative Keywords Kampagneneinstellungen

MNegative Keywords erstellen ‘ Ein negatives Schlagwo

Bei AMS nicht verfiigbar




Amazon Marketing Services

Headline Search Ads — endlich auch mobile

v'Werbefreie Landingpage

Gesponsert von Christian Otto Kelm

Amazon -
el Amazon Seller Konferenz - Wissen

v'Auf Keyphrase oder Exakt SIS by Otto Kelm

Ausspielung basiert vorrangig auf den Keyword fiir die ihr Werbung bietet — nicht ausschlieBlich content-abhangig!

GESPONSERT VON CHRISTIAN OTTD KELM o - —
Amazon Seller Konferenz - A ;"’/ ® o
Wissen by Otto Kelm / ; &
> Hier klickzn g "
[Knoblauchpress ] F.. Fidget Tri (dreifach) .. ActiveBlite - Profi Sp..
Eigener Slogan . . . . Bis zu 3 Produkte als
Eigenes Bild Eigene Landingpage Wettbewerber angreifen Eigenschutz Direkt-Link

Amazon

KONFERENZ

Das Erfolgsgeheimnis




Amazon Marketing Services

Product Display Ads

v'Ein Produkt
— Wettbewerber — ASIN-basiert (4+ Stiick auf der Seite)
— Kategorien

Amazon Marketplace: Das Ha... 5

— Interessengruppen EUR 49,90 inkl. Mwst. prime

— Zubehor-Effekt

Amazon Marketplace: Das Handbuch fiir
Hersteller und Handler

ry rer 14
EUR 49,90 inkl. MwSt. /prime

. Wettbewerber . Absolut hohe Andere Bestseller
Eigenschutz . Cross-Selling . .
angreifen Reichweite ausnutzen
245%250 402%250 650x130 300x250 T28x90 160600 980xA5 270x150 Mobile Mobile ALT

245x250  A0Z2x250  B&0x130 300250 980xb5  270x150  Mobile m

Amazon

KONFERENZ
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— Auswahl Produkt oder Kategorie oder
| nteresse ngru p pe Trick — es zahlen fiir die Auswabhl, die Kategorien in

denen man von Amazon gelistet ist

“ Erweitern Sie die Ausrichtung auf andere eng verwandte Produkte (empfohlen). Eingeschrankt empfehlenswert

— Hier kommen die ASIN aus der Auto-Kampagnhe
zum Zug — Sie konnen direkt angegriffen werden

— Neuheiten auf Traffic-ASIN und Bestseller
—_— Z u be h O r- Effe kte n utze n Choose a product or deal to advertise

Select a product

E i ge n S C h u tz ©  Select one of your deals MW
Q Search by keyword, product name, ASIN, or promo ID m
Showing (1-6) of 6 Sorted by start date an

— Deals bewerben e




Definitionen — oder:

Wer lesen kann ist klar im Vorteil

* Highlights:

Der Werbetreibende mit dem und der
gewinnt die Auktion und erhalt die Impression fiir die Suche.

Wenn der Kunde die Anzeige anklickt, wird lhnen 0,01 EUR mehr berechnet als das
nachsthochste Gebot und nicht der von lhnen festgelegte Gebotspreis.

Amazon

KONFERENZ
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Definitionen — oder:

Wer lesen kann ist klar im Vorteil

* Highlights SPA:

* Das durchschnittliche Tagesbudget ist der Betrag, den Sie wahrend eines Kalendermonats pro
Tag aufwenden mochten. Legen Sie beispielsweise fur Ihr durchschnittliches Tagesbudget 100
EUR fest, konnen Sie Klicks in einem Gegenwert von bis zu 3.100 EUR in diesem
Kalendermonat generieren (bei einem Monat mit 31 Tagen). Die Anzeigenkosten kénnen an
einem bestimmten Tag lhr durchschnittliches Tagesbudget libersteigen, am Monatsende
Ubersteigen die durchschnittlichen Tageskosten jedoch nicht Ihr durchschnittliches
Tagesbudget.

ANDERUNG: Uberschiisse werden nur
noch am Tag darauf genutzt!

Amazon
KONFERENZ
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Definitionen — oder:

Wer lesen kann ist klar im Vorteil

e Highlights HSA:

* Das Tagesbudget ist der maximale Betrag, den Sie fur jeden Tag der Kampagne aufwenden

mé&chten. Im Gegensatz zu “Gesponserte Produkte” wird fiir das Tagesbudget kein
durchschnittliches Budget festgelegt, das am darauffolgenden Tag verwendet werden kann,
wenn es nicht ausgeschopft wurde.

* Bei Tagesbudgets wird fiir Headline Search Ads ein maximaler Betrag pro Tag bestimmt, der
nicht tiberschritten wird.

Amazon

KONFERENZ
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Definitionen — oder:

Wer lesen kann ist klar im Vorteil

. Gebot fiir Seite 1

Dieser Schéitzwert wird auf Basis der niedrigsten Gebote berechnet, die in den
letzten sieben Tagen zur Anzeige auf der ersten Seite der Suchergebnisse gefiihrt haben.

Das empfohlene Gebot und die Gebotsspanne werden téiglich aktualisiert,

basierend auf den Anstieg oder Riuckgang konkurrierender Gebote und Anzeigen bei
jeder Auktion.

Das empfohlene Gebot ist eine Schatzung, basierend auf konkurrierenden
Geboten fir jeden Suchbegriff oder jede Anzeige, Ihre Produktkategorie
und unseren internen Algorithmen.

Amazon

KONFERENZ k
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Definitionen — oder:

Wer lesen kann ist klar im Vorteil

+ Highlights:

* Sales-Zuweisungen SPA
* Ein Verkauf wird immer dann zugeordnet, wenn ein Kaufer, der auf Ihre Anzeige geklickt hat,
Produkte der Kategorie lhrer Marke kauft.

* Sponsored Products zahlt Verkaufe dieser Produkte nur dann, wenn Amazon der Verkaufer
war. Wir zahlen keine Verkdaufe von Produkten lhrer Marke, wenn diese durch andere Handler

erfolgen.
Als Seller nie iiber AMS SPA schalten

Bei den Sales sind also defacto viel mehr Einnahmen zu
erwarten als angegeben!

Amazon
KONFERENZ
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Definitionen — oder:

Wer lesen kann ist klar im Vorteil

+ Highlights:

* Sales-Zuweisungen HSA / PDA

* Ein Verkauf wird einer Kampagne zugerechnet, wenn ein Kaufer, der auf eine Anzeige geklickt
hat, Produkte lhrer Marke bei Amazon kauft (auBer SPA — da nur Linie).

Vendoren — angegebene Sales sind die Endkundenpreise
Minus VAT - nicht lhre EK-Preise an Amazon.

Bei PDA und HSA zahlen alle Produkte der Marke
Zudem kommen bei PDA und HSA noch Seller dazu!

Amazon
KONFERENZ
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Definitionen — oder:
Wer lesen kann ist klar im Vorteil

Was ist mir der Steuer oder der ACOS-Wert hat keinen Wert!?

Seller
— Kosten ohne VAT - in der Rechnung auch KEINE VAT - Sales inkl. VAT

Vendor

— Kosten ohne VAT in der Rechnung jedoch obendrauf — Sales ohne VAT und
nicht der EK

Seller der AMS schaltet
— Kosten ohne VAT - in der Rechnung jedoch obendrauf — Sales inkl. VAT




Amazon Marketing Services

AMATON - AMAazTon - AMATON -

Sponsored Products Product Display

Targeting auf Keywordbasis, erscheint Targeting auf Keywordbasis, ers
unterhalb der Suchergebnisse oberhalb der Suchergebnisse

Amazon

KONFERENZ
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Analyse

* ACoS-Berechnung Vendor...

— Traffic fehlt / CR unbekannt
— VK unbekannt

Eure Kosten sind ohne
Steuer auf der Rechnung
aber zzgl. 19%

Zudem sind die Sales auf
EK umzulegen

Amazon OSP (brutto)

Umsatzsteuer -28,72
|
|
Amazon OSP (netto) 151,14
|
Gross Sales 151,14
‘ Front-end
Front-end (auf Amazon OSP netto) -3,02 ! 2%

|
|

Backend-Konditionen (auf Net receipts) 16,69 -

|
1

|
Marketing Spendings (auf Net receipts) -10,51 -

|
| PE—

Net/Net/Net Sales

-20%
(muss mindestens -20% sein,
sonst CRAP out)
OSP = Online Street Price
FBA = Fulfilment by Amazon

Amazon

KONFERENZ
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* ACoS-Berechnung Vendor...

WICHTIG — EK MUSS der Ausgangswert sein!




Analyse

* ACoS-Berechnung Vendor...

WICHTIG — EK MUSS der Ausgangswert sein!

60€ VK +/- schwankt
35€ EK an Amazon FEST, dazu im Jahr um Werbung reduziert MINUS Gebiihren usw.

Amazon
KONFERENZ k

Das Erfolgsgeheimnis



Analyse

* ACoS-Berechnung Vendor...

WICHTIG — EK MUSS der Ausgangswert sein!

60€ VK +/- schwankt
35€ EK an Amazon FEST, dazu im Jahr um Werbung reduziert MINUS Gebiihren usw.

UBRIG 25€ (7€ = 20% Gebiihren INKL Skonto; UND DAZU 3€ alles was Marketing anfillt)

Von 25€ sind 2,50 € Gewinn — das ist also maximal méglich einsetzbar um einen Abverkauf zu erzielen

Amazon

Das Erfolgsgeheimr



Analyse

* ACoS-Berechnung Vendor...

WICHTIG — EK MUSS der Ausgangswert sein!

60€ VK +/- schwankt
35€ EK an Amazon FEST, dazu im Jahr um Werbung reduziert MINUS Gebiihren usw.

UBRIG 25€ (7€ = 20% Gebiihren INKL Skonto; UND DAZU 3€ alles was Marketing anfillt)
Von 25€ sind 2,50 € Gewinn — das ist also maximal méglich einsetzbar um einen Abverkauf zu erzielen

Ziel ACoS damit 10% - NEIN - 2,50€ DURCH VK minus 19% (50,42)
Also 4,95%

Amazon

Das Erfolgsgeheimnis



Amazon Marketing Services

AMATON - AMAazTon - AMATON -

Sponsored Products

Targeting auf Keywordbasis, erscheint Targeting auf Keywordbasis, ers
unterhalb der Suchergebnisse oberhalb der Suchergebnisse

uf spezifischen Prodyftdetailseiten

Amazon

KONFERENZ

Das Erfolgsgeheimnis




Kampagnen-Struktur HARD-CORE

Erfolgskennzahlen

Kampagnenziel Keyword-Auswahl Gebotsstrategie (KPIs) Anzeigentypen
Umsatzsteigerung Generisch + Auto Aggressiv Wachstumsrate SP.HSA
Rend it:::::;: ierter Llongtil N;—:: Erliegrﬁ Sd RO <p
Markenschutz Pir;:gtﬁgzn Aggressiv ijﬁgrn_z:e HSA, SP, PDA
o kt_a kil Wetthewerber Aggressiv Gew«::!nne e HS4A, PO, SP
gewinnen Auktionen
Cross- & Upselling Pi{;'}ﬁtﬁggn Marktniveau "-:"Jareunnl;:-rﬂk:&?lrﬁﬁe PDA, 5P

Amazon

KONFERENZ
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Kampagnen-Struktur HARD-CORE

Kampagnenziel

Produkteinfiihrung

Event-/Saison
Effekte nutzen

Markenbekannt-
heit steigern

Artikel Abverkauf /
Clearing

Keyword Suche

Amazon
KONFERENZ

Das Erfolgsgeheimnis

Keyword-Auswahl

Generisch + Auto

Event + Generisch
Kombination

Generisch und
Wetthewerber

Zenerisch und
Wetthewerber

AUt

Gebotsstrategie

Aggressiv

Marktniveau

Miedrig und stei-
gemd

Miedrig

Miedrig

Erfolgskennzahlen
(KPls)

Ranking
Verbesserung

Abwerkaufssteige-
rung

Impressions und
Klicks

RO

Anz. neue Keywords

Anzeigentypen

5P, HSA

HSA, PDA

PDA, H3A

SP

SP



Amazon Marketing Services

AMATON - AMAazTon - AMATON -

Sponsored Products

Targeting auf Keywordbasis, erscheint Targeting auf Keywordbasis, ers
unterhalb der Suchergebnisse oberhalb der Suchergebnisse

uf spezifischen Prodyftdetailseiten

Amazon

KONFERENZ
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Auswertung

v'Grundlagen

v'Monatlicher Report immer der Erste!

v'"Wdchentlicher Report immer selber Tag und dhnliche Zeit!

KW Cost Sales Impr
1 556,98 3458,56 237354
2 1256,87 JOE7,65 567483
3 367,98 3234,56 137654
4 876,54 4500,87 167549
Month 3058,37 1927964 1160540
Year 3058,37 19279,64 1160540
Year-1 45678,23  206897,21 12745833
Year /8 5709,77875 25862,1513 1593236,63
OWVERALL 48736,6  220176,85 127906433

Amazon

KONFERENZ

ACoS

16,11%

15,74% Starker Traffic Zuwachs nach Urlaub
11,33% Ausfall Konto

19,05% Ende des Monat - Weihnachtsgeld ist weg

15,86%
NICHT auf Einzel-Kampagnen-Ebene
Aber die Daten natiirlich speichern!
15,86%
22,08% Start in Mai
22,08%
21,55%

Das Erfolgsgeheimnis



Auswertung

v'Grundlagen
v'Nach Arten

v'Nach Typen

v'Nach Zielen (Schutz usw.) Tyee Cost Sales Impr ACOS
HSA 1224 7456 123456 16,42%
Sp 345 3234 4321 10,67%
FDA 657 2876 1237894 22,84%
HSA exakt 435 1237 23456 35,17%
HSA Keyphras 739 6219 100000 12,69%
Uw

Amazon

KONFERENZ

Das Erfolgsgeheimnis




Amazon Marketing Services

AMATON - AMAazTon - AMATON -

Sponsored Products Product Display

Targeting auf Keywordbasis, erscheint Targeting auf Keywordbasis, ers
unterhalb der Suchergebnisse oberhalb der Suchergebnisse

uf spezifischen Prodyftdetailseiten

Amazon

KONFERENZ
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Steuerbarkeiten

v'Das oberste Gebot — Das Gebot ist nicht alles!

v'Ja das Keyword-Gebot ist sehr spezifisch — aber es gibt noch viel mehr




Steuerbarkeiten

KEYWORDS
\
BUDGET

\




Steuerbarkeiten

_— T~
Mehr/Weniger
An/Aus
Allgemein/Spezifisch
ANSPRACHE

(schlechte CTR) aktivieren
\ durch Wechsel des

Match-Type

~—

Amazon
KONFERENZ
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KEYWORDS
/ \
PRODUCT-PAGE BUDGET

/

Tagesbudget
Kampagnenbudget
Erhohen oder Senken



Steuerbarkeiten

KEYWORDS
/ \
PRODUCT-PAGE BUDGET

/ Werbebilder der Anzeige
Texte der Anzeige

\ Landing-Page-Struktur

~~

Amazon
KONFERENZ
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KEYWORDS
/ \
PRODUCT-PAGE BUDGET

\

CR



Steuerbarkeiten

e Nutzt die Gunst des krummen Bietens und keine

Angst vor hohen Geboten:

* Nicht ALLE Gebote aller Anbieter laufen gleichzeitig gegeneinander
(Verfliigbarkeiten usw spielen mit rein)

® Automatisches Ta rgeting O Automatisches Targeting

Amazon richtet Ihre Anzeigen basiers
O Manuelles Targeting
lhre Werbeanzeigen werden anhand

SP Auto

CPC-Gebot £ | 0.25
(Cost Per Click)
HSA
e CPC.Gebot
£ | 150

(Cost Per Click)

Amazon
KONFERENZ

Das Erfolgsgeheimnis

Amazaon richtet Ihre Anzeigen basierer

® Manuelles Targeting

Ihre Werbeanzeigen werden anhand
SP Manuell
CPC-Gebot

£ | 0.580

PDA

£

!

Das CPC-Mindestgebot liegt bei 0.02 €



Amazon Marketing Services

AMATON - AMAazTon - AMATON -

Sponsored Products

Targeting auf Keywordbasis, erscheint Targeting auf Keywordbasis, ers
unterhalb der Suchergebnisse oberhalb der Suchergebnisse

Amazon

KONFERENZ

Das Erfolgsgeheimnis
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PRODUKTE VERMARKTEN —
WEITERE WERBEMOGLICHKEITEN




Enhanced Brand Content gé

ENHANCED
BRAND
CONTENT FOR
BRAND OWNERS

MITTLERWEILE MOBILE
TEILWEISE SOFORT
SICHTBAR




Enhanced Brand Content

VIDEO KOMMT FUR SELLER

Amazon

KONFERENZ

Das Erfolgsgeheimnis

Enhanced Brand Content Detail PAges i e mw s puse

Eribunced Brand Content allows you to enhance the product description wection with addtionsl images and test

Create an Enhanced Product Description or upload your product wides, (v «
There are several templates than enables yu 1o uickly buld Enhanced Brand Content pages. Enter your SKU 10 get started, (SKLI s cave sensitive)

Test S0 Gt Started

s TestSEU
AsM BOL234567S

Product tete  Product Tithe Example
Sebect “Eraate Enhanoed Product Becription’ to it the Produt Bescription wction of your detall page, or urbect had Video 10 upload  video o the main mage block of your detal page.

Creane Enhanced Product Desiription | Add Vides:

A tParmbnad

Wideo Tithe (required)

Add 3 video description. (requined)

For Adult snlience endy
Yo




Amazon Produktbewertungen - Vine

Rezensionen

Yriryriri7 Guter Finstieg in die Welt der Farben, mit einer kleine Hiirde...

Von localpixel TOP 1000 REZENSENT am 3. August 2016
stil: Lightify Kerzen Kt~ Vine Kundenrezension eines kostenfreien Produkts { Was ist das? )

KOMMT FUR SELLER

Kurz & knapp:

Die Verarbeitung der Lampen ist sehr gut. Nichts wirkt billig. Sie sind sehr robust und gehen nicht gleich kaputt wenn sie mal runterfallen.

Sehr stabiles Glas.

Auch das Gateway wirkt nicht Minderwertig und bietet eine ansprechende Optik, kann also durchaus sichtbar platziert werden.

Beim Einrichten iiber die App, sollte beachtet werden, dass sich das Gateway nur innerhalb der Kanale 1-11 mit dem Netzwerk verbinden kann.
‘Wenn man an seinem Router die neuen, zusétzlichen Kanale 12 oder 13 verwendet, scheitert das Verbinden klaglich.

Ich war schon kurz vor einem Nervenzusammenbruch, weil ich einfach nicht begriffen habe, was ich falsch mache.

Also, erspart Euch diesen Stress und dberpriift vorher welcher Kanal benutzt wird.

Ist dann alles eingerichtet, geht die Bedienung Kinderleicht. Die Lampen sind schan hell und die Farbtone irgendwie ‘pastelifarben’, also nicht sehr kraftig im Farbton, das ist aber
Geschmacksache.

Die App ist sehr Gbersichtlich und lasst sich intuitiv bedienen. Eine Anleitung brauchte ich nur zum Einrichten, alles andere findet man schnell.

Ich bin sehr zufrieden.

» Kommentar 3 Personen fanden diese Informationen hilfreich. War diese Rezension for Sie hilreich? | Ja Nein | Missbrauch melden

v je Kategorie ab 1.000€ / Artikel
+ Gratis Artikel
= Anzahl Bewertungen wahlbar
*Preis versteht sich pro eingetragener ASIN/SKL, unabhangig von der

Anzahl der Einheiten.

v' Gerne als Schwarzwédhrung neben A+

v’ Artikel geht an Tester

Amazon

KONFERENZ
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Angebote

KOMMT FUR SELLER

03 | sommerfreuden
Aug Angebote fiir sonnige Tage

10
Aug

— DIE NACHSTEN PRIME DEALS EVENTS -

Vernetzt & mobil 17
unterwegs
Technik-Angebote AUg

Angebote zum
Start in die
Bundesliga-Saison

24
Aug

Angebote fiir
Gaming-Fans

Amazon

KONFERENZ

Das Erfolgsgeheimnis
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TOOLS —
ANALYSE-UNTERSTUTZUNG?!




Contenterstellung- und Analyse-Tools gé

b
IMANA MEIN ||

Vielzahl an Tools
— Was bendtigen Sie?
— Sind mehrere Tools notwendig?
— Entscheiden Sie vorher was Sie vorhaben!

factor-a AMALYZE

endor

Bewertungs-

Content Analyse  Wettbewerb AMS KOSTEN

management Keywords




Goldene Regel

Tools nutzen - aber nicht/niemals trauen
v'Programme
v'Verstehen
v'Recherche

v'Negative Daten
Verlassen Sie sich nie auf

v'Positive Daten Programme und geben Sie der
Sache Zeit :

Amazon

KONFERENZ
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Zusammenfassung gé

Wer nicht gefunden wird
kann nicht verkaufen!

Was man nicht messen kann,
kann man nicht steuern!

Amazon



CHRISTIAN  OTTO KELM

XI N G www.ams4amz.de

www.seod4amz.de
www.christiankelm.de




