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WIE FUNKTIONIERT DER ALGORITHMUS 
VON AMAZON? 



Auf Amazon gibt es nur 1 Ziel: KAUFEN 



KAUFWAHRSCHEINLICHKEIT 
Amazon sortiert die Produkte nach 





Rankingalgorithmus: Schritt 2 ï Nach Kaufwahrscheinlichkeit sortieren 

Ranking 

Performance Relevanz 

Absatz CR CTR 

Produktdarstellung 
- Bilder 
- Titel 
- Bullet Points 
- Beschreibung 

Keywords 
- Keyword Set 
- Keyword Feld 
- Übereinstimmung 

mit Suchbegriff 

Produktkonditionen 
- Bewertungen 
- Preis 
- Versand/FBA 
- Verfügbarkeit 
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Conversion Rate steigern auf Amazon  
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MARKETPLACE ANALYTICS ACCOUNT 
EINRICHTEN 

























Keywordoptimierung auf Amazon  

http://www.sonar-tool.com/
http://www.sonar-tool.com/
http://www.sonar-tool.com/
http://www.soovle.com/
http://www.openthesaurus.de/
http://www.merchantwords.com/


Keywordoptimierung auf Amazon  





TITEL 
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1. So spezifisch wie möglich beschreiben (Einzigartigkeiten hervorheben) 
2. ¢ƛǘŜƭ ǎŀǳōŜǊ ǎǘǊǳƪǘǳǊƛŜǊŜƴ ǳƳ [ŜǎŜŦƭǳǎǎ Ȋǳ ŜǊƘŀƭǘŜƴ όαμά ǾŜǊǿŜƴŘŜƴύ 

 
 

Tipps: 

Keyword Keyword Keyword 

Einzigartigkeit Eigenschaft Eigensch. 







Keyword Keyword Keyword 

Verkaufsargument Eigenschaft Eigensch. 



SUCHBEGRIFFE 
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BULLET POINTS / ATTRIBUTE 
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1. Alle Informationen für informierte Kaufentscheidung zur Verfügung stellen 
2. Nicht nur Produkteigenschaften, sondern auch Nutzen vorstellen 
3. Keywords einfügen ohne Lesefluss zu behindern 
 

 

Tipps: 

Keyword 

Nutzen 

Produkteigenschaften 









PRODUKTBESCHREIBUNG 
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1. Mithilfe von Zwischenüberschriften Struktur schaffen 
2. Nutzen statt Eigenschaften kommunizieren 

Tipps: 







PRODUKTKATEGORIE 
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Amazon stellt häufig von alleine eine Kategorie ein 



Kategorie hat hohen Einfluss auf Ausspielung von Werbeanzeigen. Passt 
Kategorie nicht zu Keyword wird Anzeige nicht geschalten. 
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Kategorie so niedrig wie möglich einstellen um Chancen auf Bestseller Badge zu 
erhöhen 
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1. So tief wie möglich einordnen 
2. In die richtige Kategorie einordnen 



HAUPTBILD 
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BILDER 
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1. Ränder abschneiden und Produkt in den Fokus setzen 

Vorher Nachher 

Conversion Rate steigern: Bilder  



Conversion Rate steigern: Bilder  

1. Min. 1.000 Pixel Seitenlänge um Zoom-Funktion zu ermöglichen 

Vorher Nachher 



Conversion Rate steigern: Bilder  

1. Produkt im Einsatz zeigen 

Vorher Nachher 



Conversion Rate steigern: Bilder  

1. Details hervorheben 

Vorher Nachher 



Conversion Rate steigern: Bilder  

1. Unterschiedliche Perspektiven 



Conversion Rate steigern: Bilder  

1. Zustandsformen 



Conversion Rate steigern: Bilder  

1. Mit Umgebung darstellen 



Conversion Rate steigern: Bilder  

1. Soziale Interaktion 



Conversion Rate steigern: Bilder  

1. Größenverhältnisse 



Conversion Rate steigern: Bilder  

1. Besonderheiten hervorheben 



Conversion Rate steigern: Bilder  

1. Verpackung 



WEITERE PRODUKTMERKMALE 
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GUTSCHEINE 
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Conversion Rate steigern: Attribute  
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